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Introduzione

Questo documento offre a tutti i soggetti coinvolti nella
promozione turistica della Toscana e dei suoi territori, le linee
guida operative per la coordinata realizzazione dei prodotti di
comunicazione e promozione.

L’applicazione di questi principi e la coerenza del sistema offre
’opportunita di restituire all’utente finale un’immagine
omogenea e riconoscibile della destinazione Toscana che, nella
sua straordinaria eterogeneita, possa risultare efficace,
significativa e memorabile.

Queste linee guida, dovendo garantire un’identita visiva
uniforme, saranno adottate anche dal sito ufficiale della
destinazione Toscana visittuscany.com.

TOSCANA

PROMOZIONE TURISTICA

Tali linee sono uno strumento a supporto di ogni attore del
sistema, dalla promozione dell’intero territorio regionale, agli
ambiti territoriali ai singoli eventi, progetti o attrazioni.

Linee guida di identita visiva per gli ambiti territoriali
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e HEn Fucecchio

- s o E’ noto sin dall’antichita come area malsana e pericolosa, tanto
E?lgtlgt(llql dEl v'“g Medlce.a che le fonti storiche ricordano come il grande condottiero
delllAmbrogiana

Fucecchio Annibale vi perse un occhio nella sua mareia verso Roma.
Pocu dupu la costruzione della Villa Medicea di Cesrelu Guidi,

Quest’appuntamento, che ormai da anni nel 1573 uno del fight di Ccsimo 1, Ferdinando, acquiste e
celebra le tradizioni culinarie locali e le ristrurturd un'altra residenze in questa zona
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QUARTA DI COPERTINA
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k. La Fiera del
Gusto di

Fucecchio

Cuest’appuntamente, che ormai da anni

J..};p TOSCANA celebra le tradizioni culinarie locali e le
M NEL CUORE specialitd gastronomiche toscane, ¢

dedicata 2 mirti gli appassionat! dalla buona

L'ambito turistico Toscana nel Cuore & formeto dai tavola.

comun ¢i; Limite, Castelfiorertine, Cerialdo, Cereto
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- Villa Medicea

dell’Ambrogiana

Pocw dupu la costruzione della Villa Medicea di Cenrelo Guidi,
nel 1573, uno de! fighl d1 Cesimo 1, Ferdinando, acquiste e
ristruiturd un'altra residenze in questa zona
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L'embito turistico Toscana nel Cuore & formato dai comun’ di

Limite, Castelflorentino, Certaldo, Cerreto Suidl. Empcll,
Fuesachin, Gambassi Terme, Mantainae, Maontespartol,

Montelupo Fiorentine a Vinci.
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Toscana Terre di Valdelsa
e dell’Etruria Volterrana

Terre di Valdelsa e dell’Etruria Volterrana

Toscana

Alla scoperta di un
OOPOlo Misterioso

Scupri € la Tuscana ceygli Elnuscli significa imetlersi sulle bacoe i un
popolc affascinante, 2nigmarico sin dall'atichita, 1ano che anche gli

Viaggio lungo la
» Via Volterrana »

Ln itinerario nella natura e nel capolavori
della 'lascana, da Firenze a Vollerra

Terre di Valdelsa
e dell’Etruria Volterrana

Terre di Valdelsa S g > stoncidelepoca erano ndecisi sulla sua origineg, S2condo Erodotd
YEtruria V ATt Terre di Valdelsa infatti oroveniva dallAsia i ~ondc Tito Livia dall'Zurop:
e dell’Etruria Volterrana A infatti araveniva dall'Asia minore, sezondc Tito Livio dall’Zuropa
e dell’Etruria Volterrana cortrale:
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Vollerara é tormatd da: I'zmbito turistico lerre di Valdelsa ade I'Hirirnia Volterrana @
formato da:
‘ - -
A
& & & = . &% =
Comane di Setracdi Comuacd) u ] 2 L
Casale ¢'Elsy Coliedival 1" Elsa Muat:s ggbor > s
comuned! comun2 di Cormumie i Comure di
. - (“" Cazele A'Flea Folle d: Val d'Flsz Montariggioni roggibonsi
@ @ &
u Camene 8l Comurne di Comuacd) .‘, 4 7]
Poggidbanai 2odlcoadod Gan G lgnans |&, @ w
-
-
‘ o comune dl Comunez i Cemune di
W Radiconcoli $an Gimignano Valtarra
Comenec)
Vellgra

Con il palivdinic i, Con i patrocinio di:

......

visItTtuscany

5‘;‘- o Regione Toscane

~

Regloe Toscana visituscany

TOSCANA

PROMOZIONE TURISTICA Linee gUida di identité ViSiva



MATERIALI PROMOZIONALLI
R ———

Amiata

————— Inverno sul Monte
Amiata tra benessere
e natura

Amiata Amiata

Il Giardino di
Daniel Spoerri,
una gita originale.

| parco sculiare di Danel Soowrn, con &7 opare
i A2 arlist divers | & un lucgo asgolalamente da
vigitare e dove v aghiare zon |2 “artasis.

Riserva del Bosco
della Santissima
Trinita

Consigli per vivere al meglio il territorio tra terme, neve
e passeqggiate.
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Terre di Valdelsa e dell’Etruria Volterrana

—— Palazzo dei Priori
ZSEE OV EOEMA e Terre di Valdelsa e dell’Etruria Volterrana dl Volterra

\\;ia ||O |ur‘|go 13 A”a SCDper’ta d| Ula E;Tfl:ﬁzigéé‘iz:iato nel 1208, e il palazzo comunale pit antico
5 Y BILES G oopolo misterioso

Ln itinerario nella natura e ne: capolavori
della lascana, da Firenze a Vollerra Scupni e la Tuscana Ceygli Elruschi sign lica metersi sulle bacce di v
pogelc affascinante, enigmatizo sin dall'aichita, 1anio che anche gli
storici gel'epoca erano indecis| sulla sua origine, s2condo erodotd
infztti oroveniva dall'Asia minore, secondc Tito Livio dall’zuropa
centrale.

comune volterra.pi.it
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Amiata

Il Giardino di
Daniel Spoerri,
una gita originale.

I' parca sculiare ci Danel Soowrn, con &7 opare
i A2 arlist divera | & un lucgo aggolalamente da
visitare g dove v aggiare 2on |2 “antasis.
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La Fiera del
Gusto d
Fucecchio

Cuest’appuntamento, che ormai da anni
celebra le tradizioni culinarie locali e le
specialitd gastronomiche toscane, &
dedicata 2 marti gli appassionat! dalla hiena
favola.
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Terre di Valdelsa
e dell’Etruria Volterrana

Viaggio lungo la
Via Volterrana

Ln itinerario nella natura e nel capolavori
della Tascana, da Firenze a Vollerra
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Amiata

Riserva del Bosco
della Santissima
Trinita
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Villa Medicea
delllAmbrogiana

Potu dupu la costeuzione della Villa Medicea di Cenrelo Guidi,
nel 1573. uno del figll di Ccsimo 1, Ferdmando, acouiste e
ristruturd un'altra residenze in questa zona
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Terre di Valdelsa e dell’Etruria Volterrana

Alla scoperta di un
OOPOlo Misterioso

Scupri e la Tuscana Cegli Elruschi sign lica metiersi sulle bacoe di v
pogelc affascinante, enigmartizo sin dali'atichit, 1anio che anche gli
stornci gel'epoca erano ndecis| sulla sua orgine, S2conco Erodotd
infztti oroveniva dall'Asia minore, secondc Tito Livio dall’zuropa
centrale.
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Festival |
Merca Ntl1a e —

VRl N O
CERTALDO ) et
DAL 11 AL |5 LUGLIO 2018

TUTTE LE SERE DALLE ORE 20.00

Il Festival interrazionale di teatro & st'ada piu famoso ¢ ltalia,
cunto quest’anno alla Z8° pdizione, & (Ih appuntameants
assolutament2 da non perdere per chidncue decidz divisitare |l
t2rriierio da@ame i mes:2 di luglio.

Festival Mercantia

CERTALDO
DALTIALTS LUGLIO 2018

Il Festival Internazionale di teatro di strada pid fameso d'ltalia, giunto
questanno alla 28° edizione, & un appuntamento assolutamente da nen
perders per chiunque decida di visitare il territario durante il mese di
lugho.
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11 Palio di
Fucecchio

FUCECCHaO
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Il Palio di
Fucecchio

FUCECCHIO
DAL AL TMACCID ZOC

Cartolina
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Comune
di Fucecchio

Il Palio di
Fucecchio

FUCECCHIO

DAL 12 AL 19 MAGGIO 2012

PALIO IN GIOCC

Dcenenice 12 Magg ¢
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iz chbm in o2oo Mottoetti dal bambni ddo
vl A valivo el sonaeke = Yol
i Gieen nd pomasgginin 3a2a Vo
Vecelo
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Merzolod' E Mogagio

. ’ .
o
* VIF 010 190 06e 21 U8 vered svelato § Lencio
‘ -

Marzs vostanell @21 X LB Les Benlet:
I fara da padenna per asssgoam  cavalll
ale Contrade. | Gloved| = Yenacdionenggin
I contiade proveranne Faanm £ Casalliin
pan

. ’ www pzlisdilinsecchinn
-

-
P~
-
‘ -
-

e

iy

Visittuscany

LA FIRMA DEI FANTINI

-atsac 15 Meggio

) DISTRR ITRTLING € Nel & SDIsrDDa comice
dol Pammo Cocard | fannin sigiflone 13 o0
prentrice oy v osd el givow sucaas v

LA SFILATA STCRICA

Do e 19 Maga

1200 tigurants shieno ¢l cortse 2toeize
nalevie S¢lla Cirté. Unadate pii bells
2'il2: n Toacany e fense capoe udio ol
COsa <o pOMN O

LA CORSA DEI CAYALLI

omonct 19 Vooo

ATO IR CIuns teTIMana d fazsons \ess
airteman laramadi sl = relnnelia
buca o=l Fall
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DIVENUTO NEGLIANNI IL VERO E PROPRIO TESTIMONIAL DELLATOSCANA,
IL CHIANTI E NOTO COME UNO DEI MIGLIORI VINI DEL MONDO.

Divenuto negli anri il vero e proprio
testimonial della Toscana, il Chianti e
noto come uno dei migliori vini del
mondo. Gia nel 1716 il Granduca Cosimo
[11 de Medici emano un bando che ne
definiva le zone di produzione per limitare
la contraffazione e, negli anni, si sono
susseguiti disciplinari per la vinificazione
e sono nati i conso:rzi che ancora oggi
tutelano questo prezioso vino. Ottenuto da
una sapiente miscela di uve Sangiovese,

Canaiolo, Malvasia e Trebbiano, il Chianti
si sposa perfettamente con i sapori della
cucina toscana, in particolare e ideale per
accompagnare salum: e carmi alla brace.
Nel nostro territorio il Chianti e prodotto

nelle tre diverse sotrtozone, Montespertoli,

Colli Fiorentini e Montalbano, ed e
protagonista di un Museo cosi come di
importanti manifestazioni, tra cui l’ormai
celebre Mostra del Chianti che si tiene
ogni anno a Montespertoli.

Il modo
I migliore per

scoprir.oe

degustarlo e
percorrere una delle Strade
del Vino che, passando per
colline ricoperte di vigneti e
toccando borghi e castelli storici,
consentono di localizzare e di visitare
i luoghi dove, grazie ad un’esperienza
tramandata di generazione in generazione,
nasce questo vino straordinario. Da Montespertoli

potete seguire le indicazioni (segnaletica stradale di
colore marrone) per la Strada del Vino Chianti Montespertoli, mentre,

partendo da Vinci, Capraia e Limite o Cerreto Guidi e possibile percor-
rere la Strada del Vino e dell’Olio del Montalbano.

Linee guida di identita visiva
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TINERARI CEIANTI E ENOGASTRCNOM A " ¥

3.

ITINERARI
CHIANTI E ENQCASTRONOMIA

Il Pane di Montaione
e di Montespertoli

Prodotto senza sale, oljio € burro, lievitato
naturzlmente e di grande pezzatura, il
pance toscono accompagna da sempre
molte ricetze della tradizione enogastro-
nomica locale.

Assaggiate.o nei panifici di Montaione, una
delle Cicta del Fane in Italia, o scopritelo nei forni di Montespertoli,
dove il pane leczle, riconoscibile dalla “a” impressa sulla crosta, e 1m
Vero e proprio prodotto & chtlometn g, ottenuto lavorando grano
coltivato e lavorato nel terricorio comunale. Una curiosita: la torale
ass2nza di sale nel pane toscano, risale al XlIf secclo quando, a causa
delle lotte tra Firenzz= e Pisa, si interruppe il comimercio verso 'inte-

oo di questo prez:osopradotto.

Il Tartufo bianco
della valdelsa

Neibosch: della valdelsa. dove (a
presenzad: terren) umidi @
calcarci siunisce aquella dezli
alberi tipici della macchia

med:terranea, si trovano alkcune

itz le migliori tartufaie della
Toscana. Protagonista zssolute nella nostra zona, il prezioso
tartufo bianco, ottimo se utihizzato fresco per arricchire qualsiasi
ricettaconil suc xusto deciso. Molt2 12 manifestazioni dedicate a
queste eccelente prodotto gastrenomico, tra cul Tartutesta, che
alla fine di ottobre anima le stzads del borgo di Morttaione,

Il Marzolino
di Lucardo

Questo speciale formagg o pecorioo, ottenuto 14
dalla Javorazicne del latte ovino, caratterizzato da um ly
sapora delicato € daunaconsistenza morbtida, prendeil i Rk R
nome dal borge medievale di Lucardo, ma pud essere nnsectetiw srlEscirg el Measi

¢ e TOREOE POV W CaTriar 1a
trovato presso i produttori di tutta la Valdelsa. IR Sl TS TS

18
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ati a distanza d:

ok lEe SO dnni

uno call'altro,

SanMichzle_po

atormoguesti
due grandi artisti del
Cnquecento Fiorentino
condivisaro ke stesso nome
(Jacopc) e e stesse origini
ernpolest. Questa itine-asio
vizccompagna alla scopertas
cei luogh: pitintimamen:e
l2zati a Pontormo e da2lle
opere de PEmpeli che
ancora oggi si consarvanc
nelle chicse e ncl musei de.
terTiterio

ArasAadi Jacopn, (a4
Fensieri, Jicorcieun -.]UE.dTO
fin trogpo copiato

Entrando nella Casacel
Pontormo, aoper.a fuori dal
certre a: Empcelt, dove
lacopo Carucci cetto il
Pontormo (L404-15571,

nacque 2 passo parte della
Stld giovE 16724, S5 estd in
un certe senso stupefatty

da la semplice austeritaci
q.2ste stanze. Mon ¢isono
mob'li, a azzi osupps=lettili
d'epola z dare
I"tirpressione di uno spazio
vissuto, colc [z vooe
narzante ciun'instellazione
multimed ale, ideara e
realizzata propric per
q.12sto spazio, accomw pagna
il visitatere alla scopesta
dal"univarsoe del’a
parsonalita di Jacooo. A
raccontarci qaalcosa i
q.2sto straordinaro
pittore, ohie fusepndce i
Andrez dal Sartoe
fortermente influer zeto

da l'operad. Michelange.o,
le copia cel diario dove
I"arfista apourtava | suel
pansieri p.apexscnali, | suo
legam.e con Pontorma @

Invece evecazo dalle copie
ded foghi preparston pen fa
realizzazione del dipiati per
lavicinaChiese di San
Michele,

Una curiosita: la Madonna
Jel Libre, che st puo
ammirare al’interno cella

1

asa, ¢ una ccpia antica di
nn dipintod’ Pontariie o
fu lalmente celebre e
talmente apprezzatoca
escere anc dei pit copiatidi
tutto il Cirquece wo!

Lachiesad: 3an Michele a

la Madonna del Libro, & una

copia antica di un dipinto di

Pontormo talmente .

apprezzato da essere uno det
|l copiati di tuttoil

Inquecento!

Larem Esam do or stemat, consectetur
adipixi v il SQuisxguz Ublique euuial
fectig vel Eollicitud r ord og0stac as
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Mood

Nel processo di narrazione e promozione di una destinazione Nella realizzazione dell’identita visiva della destinazione
turistica la scelta dell’elemento fotografico e determinante e Toscana sono state definite alcune parole chiave per definire il
rappresenta il veicolo principale attraverso il quale si sceglie taglio che intende avere questo racconto e in seguito sono state

cosa raccontare e come.

individuate delle immagini che sostanzializzano quanto
espresso dai concetti chiave.

Slowssenz
FAMILIARITA

FEEL
I

TOSCANA

PROMOZIONE TURISTICA

iIcerca
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Indicazioni pratiche

Per rendere ancora piu tangibile e utile in termini applicativi
quanto emerso dai concetti chiave e dalle immagini presentate,
nelle pagine seguenti sono riportati alcuni esempi/concetti
rappresentativi di come intervenire nella selezione o
realizzazione del corredo fotografico ai prodotti di promozione
e comunicazione della Toscana turistica.

In generale I’obiettivo e quello di uscire dalla rappresentazione
stereotipata della Toscana per raccontare una terra viva nella
quale le persone fanno la differenza, una terra in cui si vive
bene, ricca sicuramente di una storia mainstream conosciuta da
tutti, ma che rivela tutta la sua bellezza nei particolari e nei
dettagli.

5% TOSCANA
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Il paesaggio

La strada bianca sulla collina con i cipressi che ne delimitano il
percorso rappresenta una delle immagini piu stereotipate della
‘Toscana.

L’obiettivo, invece, e raccontare una campagna da vivere, nella
quale ci sono delle esperienze anche innovative, una campagna i
cui punti fermi rimangono tali, ma che e capace di innovare e
dialogare con la contemporaneita integrandola e realizzando
pienamente le potenzialita del territorio.

TOSCANA

PROMOZIONE TURISTICA
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Enogastronomia

La Toscana, come gran parte dell’Italia, e conosciuta per la
straordinaria tradizione enogastronomica.

Risulta facile fare leva sui capi saldi della cucina e della
produzione regionale e la straordinaria varieta e ricchezza
dell’enogastronomia toscana offre la possibilita di attingere a
un bacino enorme di soggetti di grande potenza narrativa.

5%. TOSCANA
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L’'arte

Come per I’enogastronomia, anche I’arte e una delle
motivazioni privilegiate per la scelta dell’Italia come meta di
viaggio.

Le principali attrazioni artistiche della Toscana sono note al
grande pubblico e non hanno particolare bisogno di essere
promosse. Questo ci regala lo spazio e ’opportunita di
raccontare punti di vista inediti, soggetti nuovi e altrettanto

affascinanti e coinvolgenti di cui e ricca la Toscana come I’'Italia.

Questo punto di vista offre un’alternativa, lascia la porta aperta
alla fantasia e alla curiosita, racconta di altre e nuove storie da
scoprire.

TOSCANA

PROMOZIONE TURISTICA
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Esperienze

Anche in questo caso 1’obiettivo e quello di evitare di
rappresentare lo stereotipo da tour guidato: il viaggio in Vespa,
la degustazione, il museo. Sono tutte meravigliose esperienze,
ma sono state fin troppo raccontate e il turista sa che puo
viverle.

L’obiettivo che ci poniamo e di far capire che ci sono ancora
tante altre esperienze possibili e inaspettate in grado di
coinvolgere attivamente il visitatore come protagonista di quel
momento e di quel luogo. Esperienze che raccontino I’essenza,
il family feeling, della toscanita.

TOSCANA

PROMOZIONE TURISTICA
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Le persone

Spesso si vedono foto della Toscana che sembrano un dipinto,
quasi asettico nella sua bellezza, ma la Toscana puo essere
definita come la terra del buon vivere, dove lo stile di vita e le
persone che la vivono rappresentano parte integrante della sua
essenza e bellezza.

Per questo la presenza dell’elemento umano nel corredo
fotografico e importante. Non deve esserci obbligatoriamente
sempre e neppure per intero, ma e importante per raccontare la
Toscana come una terra dove si vive e si vive bene.

TOSCANA

PROMOZIONE TURISTICA
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Elementi grafici

L’obiettivo di rappresentare I’essenza della Toscana piu
tangibile, familiare e vicina alla realta ci ha portato ad escludere
’uso di illustrazioni grafiche per lasciare completamente spazio
alla fotografia.

Tuttavia, nell’elaborazione dei progetti editoriali emerge spesso
’esigenza di utilizzare elementi grafici a diversi scopi: per
migliorare la scansione visiva e di lettura, per rappresentare
visivamente concetti astratti diversamente difficili da indicare,
per aiutare il fruitore nella lettura del testo, ...

A tale scopo suggeriamo di evitare le illustrazioni e utilizzare
elementi grafici essenziali come forme geometriche ed elementi
iconografici.

TOSCANA

PROMOZIONE TURISTICA
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Caratteri Tipografici principali

Come anticipato nella premessa, il corredo tipografico e tra gli Cisono tre famiglie di caratteri che, appositamente combinate,
elementi che, dopo le fotografia, contribuiscono maggiormente vanno a costituire gli elementi essenziali per la composizione
a costruire I’identita visiva della destinazione Toscana. dei testi degli strumenti promozionali e di comunicazione.

Merriweather Roboto Montserrat

Aa Bb Cc Dd Ee Ff Gg Hh Ii Jj Kk LI Mm Nn Oo Pp Qg Aa Bb Cc Dd Ee Ff Gg Hh Ii Jj Kk LI Mm Nn Oo Pp Qq Aa Bb Cc Dd Ee Ff Gg Hh li Jj Kk LI Mm Nn Oo Pp Qq
Rr Ss Tt Uu Vv Ww Xx Yy 7z. 123456789 & (0) S @ Rr Ss Tt Uu Vv Ww Xx Yy Zz. 123456789 & (0) $ @ Rr Ss Tt Uu W Ww Xx Yy Z2.123456789 & (0) $ @

TOSCANA

PRONOZIONE TURISTICA Linee guida di identita visiva per gli ambiti territoriali



p—— o R e
TECLE. ,._..i‘-:,
o -

Py -

.
a rs

iE

3
Vo i 1

Applicazioni e abbinamenti

Due famiglie di caratteri non graziati (Montserrat e Roboto) e
una famiglia di caratteri graziati (Merriweather), offrono una
varieta di combinazioni interessante, che permette di utilizzare

L

la tipografia per rafforzare un concetto o un racconto.

PHASELLUS TRISTIQUE

Praesent
convallis elit

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur
adipiscing elit. Phasellus tristique eu
turpis nec ultrices. Praesent convallis elit
risus, vel sagittis quam placerat ut.
Aliquam at ullamcorper erat, quis
maximus risus. Mauris sit amet mollis

canien Morbi eti tiltricece elit Cuirabitiir

1UdUAINA

PROMOZIONE TURISTICA

Praesent
convallis elit

Lorem ipsum dolor sit amet,
consectetur adipiscing elit. Phasellus
tristique eu turpis nec ultrices. Praesent
convallis elit risus, vel sagittis quam
placerat ut. Aligquam at ullamcorper
erat, quis maximus risus. Mauris sit

amet mollic sanien Morbi eu ultrices

Praesent
convallis elit

Lorem ipsum dolor sit amet,
consectetur adipiscing elit. Phasellus
tristique eu turpis nec ultrices. Praesent
convallis elit risus, vel sagittis quam
placerat ut. Aliquam at ullamcorper
erat, quis maximus risus. Mauris sit
amet mollis sapien. Morbi eu ultrices

PHASELLUS TRISTIQUE

Praesent _
convallis elit

Lorem ipsum dolor sit amet,
consectetur adipiscing elit. Phasellus
tristique eu turpis nec ultrices. Praesent
convallis elit risus, vel sagittis quam
placerat ut. Aliquam at ullamcorper
erat, quis maximus risus. Mauris sit

amet mollic canien Maorbi e11 11ltricec
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Caratteri Tipografici Secondari

L’indicazione relativa ai caratteri tipografici secondari
rappresenta una opportunita per un eventuale arricchimento di
progetti grafici.

Fjalla One Abril Fatface
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Applicazioni e abbinamenti

Titolo Grande

Consectetur adipiscing elit.

Capolettera Citazione o Titoletto Elenco numerato

1 Praesent
e convallis elit

I-D re m S u m d O I 0 r Lorem ipsum dolor sit amet,
SI a e co SECtEtu I“ consectetur adipiscing elit.
m Phasellus tristique eu turpis nec
ultrices. Praesent convallis elit
I pISCI ng e risus, vel sagittis quam placerat ut.

5 TOSCANA Linee guida di identita visiva per gli ambiti territoriali
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Schema della copertina

Lo schema della copertina, prevede quattro elementi che, :
nome ambito

insieme al layout grafico e alla foto, aiutano a garantire un territoriale
impatto visivo coerente e graficamente equilibrato.

Nome ambito

Lorem ipsum
dolor sit amet

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit.
Quisque dictum posuere.

www. sitoweb it

titolo e
Ognuno degli elementi permette alcune varianti e adattamenti sottotitolo
in base alle esigenze specifiche dell’ambito o dell’oggetto della
pubblicazione. sito web

Il nome dell’ambito sara scritto sempre nello stesso carattere e
nel colore specifico dell’ambito.

Titolo, sottotitolo e sito web saranno inclusi sempre all’interno Foto o immagine
del rettangolo colorato e saranno sempre scritti in bianco su
fondo scuro (il fondo saro del colore specifico dell’ambito)

Il marchio di Visit Tuscany e riportato a pie di pagina, nello
stesso modo per tutte le pubblicazioni. logo Visittuscany

TOSCANA

PROMOZIONE TURISTICA

visitwuscany
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Indicazione Ambito

In alto a sinistra lo schema della copertina prevede Gli ambiti territoriali che possiedono un logo (es. C) potranno

I’inserimento di un riferimento all’ambito territoriale. inserirlo al posto della dicitura testuale, preservando un

margine di 3mm dal bordo dei blocchi superiore e inferiore.
Per gli ambiti territoriali che non dispongono di un marchio (es.

B) sara sufficiente indicare testualmente il nome dell’ambito.

zr| TOSCANA
NEL CUORE

Nome ambito
Empakese Valdzka

La Fiera de

Inverno sul | :
d1 Fucecck

Lorem ips
dolor si1

Quest’appuntamento, che g
culinarie locali & le spesg
a tulli gli appass

benesser

Lorem ipsum dolor sit argg
Quisque dictum posg

TOSCANA
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Titolo e Sottotitolo

I1 titolo e il sottotitolo hanno una funzione centrale nella composizione
visiva della copertina. Per evitare ripetizioni, il titolo - per quanto
possibile - non dovra riportare il nome dell’ambito territoriale.

Per questo sara importante uniformare il piu possibile la lunghezza e il
peso di questi elementi nella composizione grafica.

Lorem ipsum
» dolor sit amet

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elj
Quisque dictum posuere.

ww. sitoweb.it

) TOSCANA

PROMOZIONE TURISTICA

Consigli per vivere al meglio il territorio tra terme, neve e
passeggiate.

Il titolo non dovra né essere piu corto di 20 battute né piu lungo di 60.

Il sottotitolo non dovra né essere piu corto di 100 battute né piu lungo
di 300.

7z TOSCANA
N | NEL CUORE
=</ Epilesz Voldeka

La Fiera del Gust
di Fucecchio

Quest’appuntamento, che ormal da anni celebra le tradizi¢

culinarie locali e le specialita gastronomiche toscane, e ds
a tutti gli appassionati della buona Lavola.

\\/ prolocofucecchio. it
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Sito web

Lo schema grafico prevede anche I’inserimento di un indirizzo Per I’inserimento dei siti suggeriamo di omettere “http://* e di
web. Qualora non sia disponibile un indirizzo web di non inserire indirizzi eccessivamente lunghi, inutili perché
riferimento, potra essere semplicemente omesso dalla grafica troppo complessi da digitare.

(fig. B).

Loren: " Inverno'y

r (llleSt,appuntamentO, che Olzm&.
Lorem ipsum dolor sit amet, CC benesse re \ a thttll;li lapplaiSSllosan dlellli; b(:n

Quisque dictum posuere.
Consigli per vivere al meglio il territor

www.prolocofucecchio.it

passeggiate

www.sitoweb.it

PROMOZIONE TURISTICA
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NOME AMBITO

Famiglia: Merriweather Black
Dimensione: Dipendente dai formati
« Formato A3: 24pt
« Formato A4: 18pt
« Formato A5: 12pt
- Formato Flyer: 12pt
Crenatura: Ottica, O

TITOLO

Famiglia: Merriweather Black, Robot Black, Montserrat light

Dimensione: Dipendente dai formati
- Formato A3: minimo 56pt - massimo 68pt
- Formato A4: minimo 40pt - massimo 48pt
- Formato A5: minimo 28pt - massimo 34pt
- Formato Flyer: minimo 20pt - massimo 26pt

Interlinea: Uguale o inferiore rispetto alla grandezza carattere.

Crenatura: Ottica, O

) TOSCANA

PROMOZIONE TURISTICA

Specifiche caratteri

SOTTOTITOLO

Famiglia: Merriweather Regular, Roboto Regular
Dimensione: Dipendente dai formati

- Formato A3: minimo 20pt - massimo 24pt

- Formato A4: minimo 14pt - massimo 16pt

- Formato A5: minimo 10pt - massimo 12pt

- Formato Flyer: minimo 9pt - massimo 11pt
Crenatura: Ottica, O

SITO

Famiglia: Roboto Regular
Dimensione: Dipendente dai formati
- Formato A3: 16pt
« Formato A4 11pt
« Formato A5: 8pt
- Formato Flyer: 7pt
Crenatura: Ottica, O

Linee guida di identita visiva
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TOSCANA
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h/3

Proporzioni intestazione

X/20

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit.
Quisque dictum posuere.

www.sitoweb.it

x= larghezza della pagina

h= altezza della pagina

Q h/42

h/14

T [
Nome ambito
x /20 . .
Lorem lpsum
dolor sit amet

€

Altezza variabile

minimo h/4

Linee guida di identita visiva, gennaio 2019



Proporzioni pie di pagina

VISITTUsCany VISITTUsSCany
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Lo schema della quarta di copertina, prevede tre elementi che
servono a dare le informazioni di contesto e approfondimento.

La mappa della regione Toscana con 1’ambito territoriale
evidenziato del colore scelto aiuta a collocare quell’ambito nel
contesto geografico territoriale.

e possibile inserire il nome o logo dell’ambito scritto nello
stesso carattere e colore della copertina. Di seguito al nome
dell’ambito e possibile inserire 1’elenco dei comuni che lo
compongono in forma testuale o con i loghi.

A pie di pagina e possibile inserire eventuali altri marchi come
patrocini o collaborazioni.

Ai bordi della pagina abbiamo I’immagine che prosegue dalla

copertina come elemento che incornicia la composizione visiva.

TOSCANA

PROMOZIONE TURISTICA

Mappa della Toscana

Schema della quarta di copertina

Toscana

nome ambito

»

Nome ambito

territoriale ed
elenco dei comuni

Foto o

L'ambito turistico Nome dell’ambito turistico e formato da:

immagine

Spazio per

In collaborazione con:

altri loghi

Linee guida di identita visiva




Proporzioni testata quarta di copertina

< >
x/10 Xx/20 x/10
< | «—>
N $ h/42
[Toscana
h/3
\ 4
Nome ambito
|L'ambito turistico Nome dell’'ambito turistico & formato da:

x= larghezza della pagina

h= altezza della pagina

5{:. TOSCANA
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Proporzioni pie di pagina

In collaborazione con:

g e

x/10 x/20

I: 2/3y

y= altezza del marchio visittuscany sul fronte

Bk TOSCANA
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Variante per Inviti

Per la realizzazione di un invito ad un evento e indicato s 0090909090 |
utilizzare il formato verticale 10x21 e inserire prima del titolo
dell’evento o dell’iniziativa la dicitura “Invito” separata da una

linea orizzontale come da esempio. Dicitura “Invito”

Nome ambito

Invito

Lorem ipsum
dolor sit amet

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur
adipiscing elit. Quisgue cictum posuere,

WAW.sitoweb. t

Efq TOSCANA
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Variante per Eventi

Per la promozione degli eventi e possibile utilizzare tutti i B0

formati indicati. Nome ambito

I1 layout si differenzia in quanto il sottotitolo viene sostituito
dalle informazioni principali dell’evento (luogo, data o periodo
ed eventuali orari di svolgimento).

Lorem ipsum
dolor sit amet

Luogo, data e ora o el
Per ’inserimento di queste informazioni e suggerito 1’utilizzo CRARIO IN CUI S SVOLGE L'EVENTC
del font Montserrat in formato tutto maiuscolo con la versione woasltoweh.
grassetta per indicare il luogo e normale per data e ora.

) TOSCANA
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Variante per Programma Eventi

Per gli eventi che prevedono piu appuntamenti o iniziative e
stato previsto un formato verticale esteso (42x90cm) che Nome ambito

risponde all’esigenza di promuovere un programima ampio.

dell’evento

LUOGO
PERIODO

In questo formato dopo il titolo dell’evento e riportato il luogo e

il periodo.
Lugo e periodo

Sotto, separato da una linea orizzontale, un elenco a due
colonne con gli appuntamenti specifici (nome appuntamento,

_ | | G T

S Caataccra Cataeora
luogo, data e ora e breve descrizione) AL IE gl ba R e Ty
MNullz 1'1 np 'n z3e atl c1J : rra't d :i.mrlc—:tsr»:n nulla.
. . . ::ta:::-nu’a.] ase Js Jc s ety du AF?U.NT&MENTO
Come per il format precedente il luogo la data e I’ora si APPUNTAMENTO
bl s ac :Lcszink;'e 1 ‘-"d b‘,éa aowallis blandi.
caratterizzano per I’uso del font Montserrat. e ol . e Ve
APPUNTAMENTO APPUNTAMENTO
[ata=crA Cataeaca
TOS CANA ° ) e o ° \ ° °
5% PROMOZIONE TURISTICA Linee guida di identita visiva



I1 layout grafico prevede, insieme alla foto, la presenza di un blocco
colorato che, in proporzione alla composizione, ha un peso
significativo.

A tal proposito sara determinante la scelta del colore di riferimento
per rappresentare in maniera coordinata I’ambito territoriale.

Amiata

Inverno sul Monte
Amiata tra benessere

) e natura
Riserva del Bosco
della Santissima

Consigli per vivere al meglio il territorio tra terme, neve
e passeggiate.

visittuscany
4

|
Y wvisiuscany visiuscany TEEEmEETZee

n
i

) TOSCANA

PROMOZIONE TURISTICA

ldentita Cromatica

Ogni ambito puo scegliere un colore specifico. L’identificazione di
un colore unico per rappresentare I’ambito su tutti i supporti
promozionali € un’ulteriore opportunita per garantire una identita
caratteristica rispetto agli altri ambiti ed una coerenza tra i

materiali dell’ambito stesso.

. Toscana nel Cuore

La Fiera del Villa Medicea
Gusto di

Fucecchio

Luzione de

visittuscany

’ °
dell’Ambrogiana
Pocu dupu la costruzione della Villa Medicea di Cenrelo Guidi,

8 1

7| TOSCANA

"df«jNELmORE
—</ TmpdeaVilidko

Il Padule di
Fucecchio

E’ noto sin dall’antichita come area malsana e pericolosa, tanto
che le fonti storiche ricordano come il grande condottiero
Annibale vi perse un occhio nella sua marcia verso Roma.

i\i f
/

#

visittuscany
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La Fiera del Villa Medicea

Susto . dell’Ambrogiana

Potu dupu la costruzione della Villa Medicea di Cearelo Guidi,

Cuest’appuntamente, che ormai da anni nel 1573. uno del figh di Ccsimo 1, Ferdmando, acouiste e
celebra le tradizioni culinarie locali e le ristrurturd un'altra residenze in questa zona

specialitd gastronomiche toscane, &

dedicata 2 mrti gli appassionat! della huona

tavola. + _ . Y © ' YT T O e

v prolecatazasehiaim

Leonarde 2049 In primo piano
LEONARDD B
2019

N ; . e manrmenis nal z.ore 622 laszaa
- ""\’.JQL" ' | - L matrmanio In Tescang, oon pa2sagsl nentatl che fanno da
N\

e quints somice s cerimoniz & wite A fasano di questa bema
. - recadisade e tradizonl., Senbe linka d unsegm odiuna
Terre di Cenia anmadia.

-

2015 Unanno o eeaird 2o Leonarto
S W | Corpoless Vakielss odebra i 500 amni dalls moste del Gesip

visITTuscany . vismuscany

Pieghevole Volantino o Brochure

TOSCANA
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ESEMPIO D'IDENTITA VISIVA

B LD Sse BT sEnl

CHIANTT  VALD'ELSA  SEENA  VALDIMERSE (RETE SENESI VALD'ORCIA  AMIATA - VAL DI CHLAMA .J

Terie di Siena Terre di Siena

/ﬁ\ EVENTI FOCUS DOVE DORMIRE DOVE MANGIARE MUSEI C(OME ARRIVARE OFFERTEVIAGGIO INFO

Benverulo nelle Teqre d Slena

2SI ENAFRANCIGENA: Sulle
orme dei pellegrini per
il M

visitwuscany

pLL o

Pieghevole Volantino o Brochure
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Indicazioni per la scelta del colore

Nella scelta del colore per rappresentare I’ambito territoriale e Non e consentito scegliere colori eccessivamente chiari che

necessario tenere di conto di alcune indicazioni specifiche: renderebbero il testo (che sara sempre in colore bianco) poco
leggibile. (fig. D)

Non e consentito scegliere il nero o il bianco come colore (fig. A

e B). Non e consentito utilizzare il titolo di un colore diverso dal

bianco. (fig. E)
Non e consentito scegliere colori fluorescenti o particolarmente

accesi (fig. C)

Amisa

Inverno sul Monte Inverno sul Monte Inverno sul Monte
1ata tra Amiata tra Amiata tra
enessere e natura benessere e natura benessere e natura

Corredl par vintrd dl megho § Darvlonks W Leanw, e &
sle

5% TOSCANA
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\Vateriale operativo
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Materiale

Per agevolare la fase operativa, da questa pagina e possibile
scaricare tutto il materiale utile per la realizzazione e la stampa
dei prodotti promozionali degli ambiti territoriali.

TEMPLATE COVER 10X21
Formato per pieghevole a due o piu ante

TEMPLATE COVER A5

Formato verticale per volantini e
piccole brochure

TEMPLATE COVER A4

Formato verticale per brochure e
pubblicazioni

TEMPLATE PICCOLI FORMATI
Formato Cartolina e Invito

TOSCANA

PROMOZIONE TURISTICA

TEMPLATE POSTER

Formati A3, 50x70, 70x100, Poster
Programma Evento

FONT PRINCIPALI
Merriweather, Roboto, Montserrat

FONT SECONDARI
Fjalla One, Abril Fatface

SCARICA TUTTE LE RISORSE:
WWW.TOSCANAPROMOZIONE.IT/UPLOADS/DOCUMENTI/RISORSE.ZIP

Linee guida di identita visiva per gli ambiti territoriali


http://www.toscanapromozione.it/uploads/documenti/Risorse.zip
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